zamiast ,,od redakcji”

Made In Japan

Niedawno odbyta sie konferencja prasowa polskiego
importera firmy Marantz. Zorganizowano jg z okazji
premiery referencyjnej serii 10, sktadajgcej sie

ze wzmacniacza i odtwarzacza CD/SACD. Sprzet piekny,
a czy dobry? Powiem tak: by¢ moze znajdziecie
urzgdzenia za 30 kzt, ktore celniej trafig w Wasz gust;
jak to czesto bywa. A jakos¢ wykonania? Odpowiem
pytaniem: a czy macie jakies watpliwosci co do klasy
technologii, opatrzonej napisem ,Made in Japan”?

Maciej Stryjecki

obecnie lepszy certy-
@ fikat niz nagrody sto-
warzyszen inzynieréw.

Jezeli co$ wyprodukowano w Japonii - czy
bedzie to filizanka do herbaty, néz kuchen-
ny, czy samochdd - ich jakos¢ gwarantuje
ciggle jeszcze Zywy etos pracy. Japonczyk
starannos$¢ wykonania produktu nadal uwa-
za za wyraz szacunku i byle czego nie kupi,
a tym bardziej nie zrobi. Aby zrozumiec cig-
zar tego stwierdzenia, wystarczy przejrze¢
chocby cos tak przyziemnego, jak oferta za-
palniczek Zippo na rynek japonski.

Na konferencji brylowal Ken Ishiwata.
Wiele oséb powatpiewa, czy to faktycz-
nie on opracowuje ulepszone wersje ,KI”.
Wiele krytykuje jego ulubiony sposéb
ustawiania kolumn, w ktérym osie prze-
twornikéw wysokotonowych krzyzuja sie
metr przed stuchaczem. Nikt jednak nie
watpi w jego role w budowaniu wizerunku
marki. Robi to po mistrzowsku. Jest sym-
patyczny i potrafi oczarowac stuchaczy.
Tym razem kupil sympati¢ zgromadzo-
nych stfowami o Polsce. O najlepszych au-
diofilach na $wiecie, ktdrzy maja w dodat-
ku najfajniejsza wystawe. O tym, ze darzy
wielka sympatia Polske i Polakéw. I wiecie
co? Ja mu wierze.

Po pierwsze, dobrze mu z oczu patrzylo.
Po drugie, studiowatem na Akademii Mu-
zycznej w Warszawie, a tam Japonczykow
widzialo si¢ na kazdym kroku.

Jedna z najblizszych przyjacidtek mo-
jej siostry byla przesliczna Miho. Goscita
w naszym rodzinnym domu w Wigilie
i Swieta Bozego Narodzenia i wszyscy czu-
lismy sie ze sobg doskonale. Kolegowalem
sie tez, cho¢ raczej luzno, z jej innymi
krajanami i wspominam to z nostalgia.

Pomijajac pewna sztywnos¢, wynikajaca
z obyczajow, byli to zawsze ludzie prawi,
szczerzy na swoj niewylewny sposob i - tu
przychodzi mi na mysl jedno okreslenie —
szlachetni. Japonczyk nigdy nikomu nie
podlozyl swini ani nie zachowal si¢ po-
nizej standardow. Ten dumny nar6d po-
jecie honoru i przyzwoitosci ma we krwi
i generalnie chyba to nas faczy; a przynaj-
mniej taka mam nadzieje. W dodatku, ta
opinia czesto jest zwrotna. Dziewczyny,
ktore studiuja w Polsce, chcg wychodzi¢
za maz za Polakéw, bo dobrze si¢ z nimi
czujy. Sympatia ta sigga ponoc jeszcze
czasow przedwojennych. Trudno znalez¢
Polaka mowiagcego zle o Japonczykach
ivice versa.

Ale zostawmy kwestie matrymonialne
i wro¢my do konferencji.

Do matego sklepiku przy Poznanskiej
przybyt, bez wielkiej pompy i czerwone-
go dywanu, specjalny go$¢ — ambasador
Japonii. Stuchatl z wielka uwaga, zadawat
pytania o szczegély techniczne. Wida¢
byto, ze si¢ zna; by¢ moze to jego pasja, co
akurat nie byloby dziwne, bo Japonczycy
kochaja muzyke. Audiofil? Niewykluczo-
ne. Ale, nie oszukujmy sie, gdyby chciat
pozna¢ nowa seri¢ 10, nie musialby sie
nigdzie fatygowac.

Ambasador grzecznie si¢ pozegnal, po
czym wigkszos$¢ uczestnikow zrobita sobie
z nim zdjecie (ja nie chcialem naduzywac
uprzejmosci). Pojechal do siebie, a ja na
»pokonferencyjne” sushi. Pézniej szybko
do domu, bo po stodkim sliwkowym winie
zachciato mi sie spa¢. Po drzemce dotarlo
do mnie to i owo. Ambasador podnidst
range imprezy o siedem pigter. To juz nie
byt pokaz nowej linii McIntosha czy Bur-

mestera, tylko wydarzenie o randze mig-
dzynarodowej. Moze nieformalne, ale na-
wet takie mozna wykorzysta¢ do budowy
wizerunku kraju. Wiadomo, Ze przemyst
elektroniczny to dla Japonii ,jakby wazna
sprawa’.

Ambasador moégl na konferencje do-
trze¢ ,prywatnie” (w Polsce dziennikarze
zaraz by go rozliczyli z panstwowej ben-
zyny, ale jezeli kto$ jest na tyle krotko-
wzroczny, to powinien zmieni¢ zawdd).
Mogt tez w ramach swojej misji dyploma-
tycznej. Jezeli pierwsze — to znakomicie.
Jezeli drugie - to nawet jeszcze lepiej. Tak
naprawde, ambasador nigdzie nie bywa
prywatnie, jezeli jest przedstawiany pu-
blicznie. Najpewniej bylto to zgrabne po-
faczenie jednego i drugiego.

Efekt wizyty? Trudny do oszacowania
w pozytywnych skutkach. W kazdym
razie, przeslanie bylo czytelne: Japonia
uznaje premiere referencyjnej serii Ma-
rantza za wydarzenie godne obecnosci
ambasadora. Wysyla sygnal, ze $rodowi-
sko odbiorcéw hi-endu w Polsce, cho¢ re-
latywnie niewielkie, jest dla niej istotne.

Kolejny wniosek jest taki, ze uwa-
za marke Marantz za wizytoéwke jednej
z kluczowych gatezi przemystu. Podkresla
range firmy, a ta odwdzigcza sie, budujac
jakos$cia produktow wizerunek kraju. Pro-
ste, prawda?

Chciatbym bardzo, aby premier¢ nowej
serii Tonsilu albo pokaz Bauty, Gigawatta
czy KBL Sound na targach w Monachium
czy Chicago uswietnil polski ambasador.
Byloby to zgodne z polityka wspomaga-
nia innowacyjnosci. Moze tak sie kiedy$
stanie? Na pewno trzeba bra¢ przyklad
z japonskiej dyplomacji, ktora, jak widac,
potrafi dostrzec pole dziatania w pozornie
malo znaczacych zdarzeniach. Pozostaje
pod wrazeniem jej skutecznosci.

Na koniec jeszcze jedno: ambasador
przybyl bez ochrony (a przynajmniej po-
zostala ona niewidoczna). Znaczy to, ze
czul sie bezpiecznie. Polacy, ktdrzy od-
wiedzili Kraj Kwitnacej Wisni, réwniez
podkreslaja, ze sa w Tokio spokojni o swoj
portfel i uzebienie. Kraza zreszta plot-
ki, ze Polska i Japonia to obecnie jedne
z najbezpieczniejszych krajow na $wiecie.
Przypadek, czy znowu jestesmy do siebie
zaskakujaco podobni?
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