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8 wrzesnia weszta w zycie dyrektywa tytoniowa,
opracowana w UE, jak zwykle, dla naszego dobra.
Wprowadzita zakaz sprzedazy wyrobow tytoniowych,
a takze e-tytoniowych przez Internet.

rzy okazji precyzyjnie okreélifa, jak

ma wygladac e-papieros. Dziwnym

trafem zbiegto si¢ to z kampania re-
klamowa ,nowatorskiego” e-papierosa
Vype, produkowanego przez British Ame-
rican Tobacco, ktory wszystkie paragrafy
spelnia. Nawet te, ktorych w zaden sposob
nie dalo sie przewidziec.

Zaczne od konca. ,,Przedstawiciele Bri-
tish American Tobacco Polska zapew-
niajg, ze VYPE ePen jest zdrowsza alter-
natywa w poréwnaniu z tradycyjnymi
papierosami. Jesli chodzi o ryzyko, jakie
niesie z sobg palenie, w przypadku e-pa-
pierosa jest ono 0 95 % nizsze, poniewaz
w elektronicznym odpowiedniku nie wy-
stepuje spalanie, a uzywany tyton to tyton
farmakologiczny”. Poming juz ten ,tyton
farmakologiczny”, ktory, jak si¢ wkrot-
ce okaze, leczy. Wroce za to do lekarzy
i specjalistow, ktorzy niedawno glosili,
ze e-papieros jest bardziej szkodliwy od
tradycyjnego, ze nie ma badan i to-tamto.
I co, panowie i panie? Przyjdzie wejs¢ pod
stol i odszczekaé. Trzeba bedzie znowu
zatozy¢ fartuchy, wskoczy¢ przed kamere
i $piewad, tylko z innych nut. Pacjentom
proponuje przypomniec sobie, co méwili
na temat e-papierosow ich lekarze. W ten
sposob sami oddzielicie ziarno od plew.
Co do ,innowacyjnosci” produktu, wy-
powiedzialo si¢ juz $rodowisko uzytkow-
nikow (waperéw). To technologia sprzed
6-7 lat, wskrzeszajaca pierwsze urzadze-
nia na kartridze. Obecnie juz zarzucona,
jako archaiczna, ale przy okazji - tania.
Nie ma to jednak znaczenia, poniewaz
Vype bedzie dostepny w kazdym kiosku,
przy kazdej kasie w spozywczaku. BAT
nad siecig dystrybucji w Polsce pracowat
od 1991 roku.

Rynek e-papierosow jest potezny. Pomi-
mo kampanii awersyjnej, obostrzen doty-
czacych palenia w miejscach publicznych
i zmasowanego wysitku ,,autorytetow”, nie

udalo sie go zgasi¢. Powaznie tez zaczal
wplywac na sprzedaz tradycyjnych papie-
roséw. Na kazdym kroku wyrastaty bud-
ki i salony z e-p. Jego specyfika polegata
jednak na tym, ze znaczng cze$¢ obrotow
realizowano przez Internet. Dotyczylo to
zwlaszcza produktow hi-end, czyli najbar-
dziej zaawansowanych technologicznie.
Awangarde tworzyli tu moderzy, czyli
rzemieslnicy, opracowujacy zasilania czy
parowniki. Dodam, ze Polacy stanowia
wsrod nich $cista $wiatowa czotdwke. Wy-
tworzyla si¢ nawet moda na patriotyzm
w tym wzgledzie, a srodowisko wspierato
rodzima produkcje.

Przekonanie ludzi do e-palenia nie
przyszlo latwo; pierwsze ,elektryki” im
nie odpowiadaly. Nie smakowaly, nie
dawaly satysfakeji, mialy mndstwo wad
uzytkowych. Dlatego powoli je ulepszano.
Skoro na samym poczatku nie byto suk-
cesu, koncerny nie byly zainteresowane
ani badaniami, ani wysitkiem, a juz tym
bardziej - ryzykiem. To wszystko wziely
na swoje barki male firmy. Zmienito sie
wszystko: wyglad, technologia (oprocz
podstawowych zalozen) i zwyczaje. Moz-
na powiedzie¢, ze pierwsze e-p i te wspol-
czesne roznia sie od siebie jak samochody
zlat 1916 i 2016. Drobna prywatna inicja-
tywa wyprzedzila koncerny o lata $wietl-
ne. Jak sie jednak okazuje, te drugie nie
zamierzaja podja¢ wyzwania w dziedzinie
jakosci produktu, za to wiedza, kogo na-
cisngé. Dyrektywa nie dotyczy tylko Pola-
kow. Skoro pochodzi z UE, to cierpig tez
klienci w innych krajach. Jednak w Polsce
przyjmuje ona posta¢ radykalng. Zakaz
sprzedazy przez Internet jest bezwzgled-
ny, gdy tymczasem w Niemczech mozna
zweryfikowac swoj wiek przez przestanie
skanu dowodu tozsamosci.

E-papierosy niewiele mnie obchodza,
bo uzywam ich sporadycznie, cho¢ mam
troche dobrego, obecnie niedostepnego

sprzetu (Provari, ,Oko” itp.). Za to lubie
pali¢ fajke. Tutaj takze zaczne od konca.
W Polsce jest najwyzej kilka tysiecy faj-
czarzy; w Niemczech ponad pét miliona.
Mimo to, analogicznie jak w przypadku
moderdw, Polacy maja si¢ czym pochwa-
li¢ w dziedzinie fajkorébstwa. Nie sadze
jednak, by ktos chcial dowali¢ milosni-
kom fajki nad Wisla, bo to mata grupa,
bez znaczenia w kwestii lobbingu. Dosta-
fo sie jej rykoszetem, za to mocno. O ile
w kazdym mieécie znajdziecie mndstwo
placowek z e-p, o tyle trafik jest w Polsce
najwyzej kilkadziesiat. I to sprzedajacych
gléwnie koncernowe tytonie, typu Am-
phora i Alsbo. Lepsze placowki mozna
policzy¢ na palcach obu rak. Nadal jednak
wybér jest w nich Zaden. Smiato mozna
powiedzie¢, ze kulture rynku tworzylto
kilka sklepow internetowych; nie dalo
sie inaczej. Srodowisko fajczarzy jest
mate, w dodatku rozproszone. Klienci
na najlepsze i najdrozsze tytonie miesz-
kaja w Kozich Wolkach, Nowych Wsiach
i Dabrowach. Oczywiscie, w Warszawie
i Lodzi takze, ale i ci nie beda jechali pot
miasta, zeby sie dowiedzie¢, ze ich ulu-
bionych mieszanek nie ma. I nie bedzie.
Minimalne zamdwienie u producenta to
100 puszek, a to, jak si¢ okazuje w pol-
skich realiach - duzo. Znany sklep inter-
netowy zaryzykuje, bo w skali calego kraju
jako$ to sprzeda. Najlepsze witryny oferta
doréwnywaly s$wiatowym standardom.
Za to przewyzszaly je jakoscig obstugi
i profesjonalizmem. Mozna powiedziec,
ze mimo skromnych rozmiaréw ta bran-
za w Polsce byta powodem do dumy dla
analitykow, klientow (zagraniczni tez ku-
powali) i, mam nadziej¢, odpowiedniego
ministra. Mody na palenie fajki nie udato
sie wytworzy¢, ale gdyby do nas przyszla
z Zachodu, ktdéry tak hotubimy, mieli-
by$my przemyst (o ile mozna tak nazwa¢
wytworcow fajek) przygotowany na kon-
kurowanie z najlepszymi. A nawet z Chin-
czykami, bo na obszarze tanich fajek
»Wymiatamy’.

To wszystko sie skonczylo 8 wrzesnia.
W ciagu jednego dnia zlikwidowano dzia-
fajace w Internecie firmy, ktore rozwijaty
sie od lat. Dodajmy: wylacznie firmy pol-
skie. Postawiono pod znakiem zapytania
istnienie producentow, z ktérych mozemy
by¢ dumni. Tych ,innowacyjnych” row-
niez. Kto zyskal? Kapital zagraniczny. Po
raz kolejny nie musial walczy¢, bo sprawe
zalatwili za niego politycy.

Podobno obecny rzad stucha obywateli.
To dotoze jeszcze jeden glos. Niechby na-
wet wolajacy na puszczy.
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