Aktualnosci

wraca do gry

Tonsil to nadal najlepiej rozpoznawalna marka kolumn Oile w czasach PRL-u firma $wie-

L . . " cita prawdziwe tryumfy, to pdz-
gtosnikowych w Polsce. Nie jest to, bynajmniej, niej bywalo juz bardzo réinie.

oczywiste, bo burzliwa historia firmy i nieoczekiwane Pod koniec lat 70. gloéniki Tonsi-
zmiany wtascicieli przypominajg bardziej jazde lu trafily do Stanéw Zjednoczonych.

. . . . . L W kolejnej dekadzie krélowaly na ro-
kolejkg gorskg niz spokojng dziatalnosc

dzimym rynku. Sprzedawano je réwniez
przedsiebiorstwa z dorobkiem i tradycjami. w Europie Zachodniej, ale to w Polsce
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stanowily obiekt westchnien meloma-
néw. Wizja ustawienia ich w pokoju
albo polozenia na meblosciance rozpa-
lata wyobraznie klientéw do tego stop-
nia, ze gotowi byli czeka¢ na dostawe
z Wrzesni w tasiemcowych kolejkach.
Mlodsi audiofile tego nie pamietaja, ale
starsi znaja ten obrazek z autopsji. Ko-
mitety kolejkowe, pilnowanie podpiséw
na liscie obecnosci i cierpliwe znosze-
nie mniejszych i wigkszych niedogod-
noéci nie zrazaly milosnikéw dobrego
dzwigku. Z dzisiejszej perspektywy po-
wiedzielibysmy, ze ,wystawaniu Tonsili”
towarzyszyl pelnoprawny ,socializing’,
ale wtedy nikt sobie nie zawracal glo-
wy modnymi terminami, opisujacymi
proste czynno$ci. Wtedy zycie czesciej
dzialo sie¢ w ,realu’, a nieodlaczng cze-
$cig realu melomana byla duza wieza
z Tonsilami.

-
-ronsll_

WE
WVPRODUKOWANO

WRZESNI

Jezeli kto$ nie mial szczescia i akurat
rzucili nie to, po co stal, zadowalal sie
erzacem. Wysoko w hierarchii plasowaly
si¢ Altony czy Space 86, ale to wciaz nie
bylo to. Prawdziwe zwienczenie trudéw
i audiofilskiego dzieta stanowity Altusy.
To one zamykaly temat i konczyly wszel-
kie dyskusje. Koledzy mogli nie wiedzie¢,
co to Nakamichi Dragon; mogli $rednio
kojarzy¢ ,,Szuflad¢” Diory, nazwang tak
od zamontowanego poziomo mechani-
zmu, ktory z kaseta wjezdzal do wnetrza
magnetofonu, ale topowe Tonsile zapew-
nialy prawdziwy prestiz i uznanie w ich
oczach. Altusy znal kazdy i kazdy chciat
je miec.

Wydawalo sie, ze sielanka bedzie trwa¢
wiecznie, a podaz nigdy nie sprosta nie-
zaspokojonemu popytowi. Gospodarcze
przemiany w latach 90. XX wieku spo-
wodowaly jednak, ze dzialajacy przez

dekady mechanizm zaczal sie¢ zacinac.
Pézniej bylo juz tylko gorzej. Ogranicza-
no produkeje, wylaczano kolejne hale, az
w koncu doszlo do tego, ze firma prze-
stala zarabia¢ na podstawowe koszty
i w ostatniej fazie funkcjonowala juz tyl-
ko dzieki panstwowej kroplowce. Zarza-
dy i wladciciele zmieniali sie jak
w kalejdoskopie, ale na lepsze nie
zmienialo si¢ nic. Wydawalo sie,
ze po kilku nieudanych reakty-
wacjach marka zostanie defini-
tywnie pogrzebana. Tymczasem
w roku 2012 nastgpita kolejna
proba wskrzeszenia.

- Niewielu wierzylo, ze nam
sie uda - mowi Stawomir Wiesz-
czecinski, obecny wtlasciciel
marki Tonsil. - Byliémy jednak |
mocno zdeterminowani. Nie
zalezalo nam na szybkich zy-
skach. Patrzylismy na ten biz-
nes dlugofalowo.

Rok 2015 okazat sie dla pro-
ducenta z Wrzeéni przetomo-
wy, w duzej mierze za sprawa
debiutu nowych Altusow.
Kolumny zyskaly nie tylko
nowe oblicze, ale réwniez
brzmienie.

- To produkt adresowany
do obecnych 40- i 50-lat-
kéw, pamietajacych brzmie-
nie oryginalnych Altuséw
z ubieglego stulecia. Nie-
mniej, na przestrzeni dwoch
dekad ich gusta muzyczne
i oczekiwania wobec dzwie-
ku ulegly zmianie. Dlatego
musieliSmy dostosowa¢ ko-
lumny do ich aktualnych
potrzeb. Szczegdlna uwa-
ge zwrdcilismy na wysokie
tony oraz dynamike. Do
reaktywacji tego modelu
podchodzilismy bardzo
ostroznie, bowiem tego
typu powroty potrafia
by¢ bolesne. Za przyklad
niech postuzy historia
uwspolczesnionej wersji
Volkswagena Garbusa.

Na szczescie wygla-
da na to, ze Altusy 380
nie podzielg loséw nie-
mieckiego samochodu.
Tonsil z satysfakcja in-
formuje, ze pomimo
dos¢ wysokiej ceny
(okoto 6000 zl), ko-
lumny spotkaly sie
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z cieplym przyjeciem nie tylko polskich,
ale takze zagranicznych odbiorcéw. Po-
dobno nadspodziewanie wysoki popyt
w ostatnim kwartale 2015 troche zasko-
czyl producenta i ledwo udalo si¢ na-
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dazy¢ z realizacja zamowien. Na popu-
larnosci Altuséw ucierpial nawet inny
model - Maestro III. W zwigzku z ogra-
niczonymi mocami produkcyjnymi firma
byla zmuszona przesuna¢ jego premiere
na rok 2016. Ale w koncu nie ma si¢ cze-
mu dziwi¢ - to wynika z hierarchii. Altus
zawsze byl najwazniejszy.
Wieszczecinski dodaje, ze poczatkowe
zalozenia dotyczace sprzedazy Altusa
380 byly bardzo ostrozne. Gdyby pro-
gnozy zawieraly wigksza dawke optymi-

zmu, wyniki bylyby jeszcze lepsze. Ale
i tak jest zadowolony. W 2015 roku sprze-
dano ponad 20 % kolumn wigcej niz rok
wczesnie;j.

Na 2016 Tonsil planuje debiut wspo-
mnianego zestawu Maestro III. Poja-

Wykorzystaj 100% mozliwosci technicznych telewizora lub projektora.

wig si¢ tez nowe wersje wykonczenia
Altuséw 380: naturalny fornir oraz po-
faczenie skory i forniru. Do sprzedazy
trafi rowniez mniejsza odmiana Altusa,
przeznaczona dla osob, ktore nie dys-
ponuja salonami na tyle duzymi, by
pomiesci¢ kolumny o pojemnosci 100
litréw i lacznej masie 100 kg. Oprocz
tego, w ofercie znajda si¢ trzy zupelnie
nowe modele, zaprojektowane zgodnie
ze wspOlczesnymi trendami we wzor-
nictwie.

Obecnie, po akceptacji wstepnych szki-
cow, zaprezentowanych przez wspolpra-
cujacego z firma projektanta, trwaja pra-
ce nad ostatecznym wygladem kolumn
iich strojeniem. Zestawy wejda do sprze-
dazy przed ostatnim kwartalem 2016.

Ich szacowane ceny detaliczne maja wy-
nie$¢ 2000, 4000 i 6000 zt za pare.

W roku 2016 do uzytku zostanie tez
oddana nowa hala. W rezultacie faczna
powierzchnia produkcyjna wzroénie do
prawie 3000 m>. Pozwoli to firmie lepiej
planowa¢ dostawy i szybciej reagowac
na skoki zapotrzebowania ze strony od-
biorcow.

Stawomir Wieszczecinski przyznaje, ze
cho¢ nie udalo si¢ zrealizowaé wszyst-
kich zamierzen, to pierwszy trudny

etap firma ma juz za soba. Prognozy na
ten rok znéw mowia o dwucyfrowym
wzroécie sprzedazy. Jak bedzie, czas
pokaze, ale wyglada na to, ze reaktywa-
cja si¢ udata i Tonsil naprawde wraca
do gry.

Skorzystaj z ustug specjalisty z certyfikatem ISF Level Il.
Kalibrujemy réwniez dZzwiek (certyfikat HAA Level II).

Certified Calibrator

LEVEL 11
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TWO-CHANNEL SYSTEM
Cambridge Audio Azur 851C + 851A

AN SREAT BRITISH [2). &
SOUND sincE 1968 www.cambridgeaudio.pl



2

ANNIVERSARY

<UD

ENGINEERED TO ENTERTAIN

CZ=U s

~IINP]
UT = MUTE S

&0

o

SHITIESE

Wytaczny dystrybutor w Polsce:
02-922 Warszawa, ul. Nateczowska 31,
tel. (22) 642 46 29, tel./fax (22) 842 80 10
mail: biuro@trimex.com.pl www.trimex.pl




