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okazal, czym jest wspolczesna

reklama. Potwierdzil, w jaki

sposob dzisiejsi odbiorcy do-
cierajg do muzyki. Wreszcie, dal poglad na
lingwistyczne umiejetnosci polskiego spo-
teczenstwa.

Zacznijmy od reklamy. Wystepy popu-
larnych artystow w spotach reklamowych
sg dzi§ na porzadku dziennym. Zdarza
sie, ze aktorzy lub piosenkarze rezygnuja
z koncertéw na rzecz promowania rozma-
itych produktéw. Bywaja tez przypadki
odwrotne. Czasami debiutujacy wyko-
nawcy zdobywaja stawe wlasnie po udzia-
le w reklamie albo po uzyczeniu swego
nagrania tworcom filmu promocyjnego.
Tak bylo w przypadku Belgijki Selah Sue
(prawdziwe nazwisko: Sanne Putseys).

Jej kompozycja ,This World”, wydana
na debiutanckim albumie, trafita do rekla-
my batonika (tej z wampirem, jesli ktos nie
wie). I tak sie zaczelo. To zreszta nie jedy-
na przygoda 26-letniej artystki z reklama.
Standard ,,Spoonfull” w jej wykonaniu
promowal lody. Jadl je w reklamie sam
Bradley Cooper - jeden z najlepiej zara-
biajacych ostatnio aktorow.

Pierwszy album Sue z 2011 roku odnidst
sukces w wielu krajach, otwierajac jej dro-
ge do miedzynarodowej kariery. Jej talent
dostrzegt sam Prince, zapraszajac ja, by
otworzyla jego koncert.

W Lodzi Selah Sue pokazata si¢ z jak
najlepszej strony. Juz sam fakt, ze roz-
poczela koncert od spokojnego bluesa
»Always Home”, ktory wykonata bez ze-
spolu, akompaniujac sobie na akustycznej
gitarze, $wiadczy, Ze mimo mlodego wie-
ku piosenkarka ma obycie ze sceng i nie
czuje tremy.

To jej wlasna kompozycja, pochodzaca
z nowego albumu, wigc nie bardzo jeszcze
stuchaczom znana. Artystka mogta zacza¢
na pewniaka od jakiego$ hitu, ale posta-
pila inaczej. To dowdd na to, ze nie boi si¢
zaskakiwac.

»Lubie skrajno$ci w muzyce.” - stwier-
dzila niedawno w wywiadzie. Z jednej stro-
ny, fascynuje ja akustyczna plyta Lauryn
Hill (,MTV Unplugged No. 2.0”); z drugiej
- pociagaja ja bogate aranzacje. Dlatego
ceni tworczos¢ Taylora McFerrina.

Swoje upodobania stylistyczne Selah
Sue z sukcesem ozywia na estradzie. Po
»Always Home” nawigzata do obchodzo-
nego niedawno Dnia Matki i za$piewa-
fa utwor ,Mommy”. Znéw bez zespolu
i znéw zostala entuzjastyczne przyjeta
przez publicznosé. Dopiero w trzecim
utworze dolaczyli do niej akompaniato-
rzy i rozpoczela sie bardziej zywiotowa
cze$¢ wystepu.

W przerwie miedzy piosenkami Selah
Sue zdradzila, ze jej ojciec byl zazdro-

sny o kompozycje ,Mommy”. Musiala
wiec i jemu zadedykowa¢ piosenke. Tak
powstal utwér ,Daddy”, réwniez za-
prezentowany w programie wieczoru.
Wokalistka czesto oddawala glos pu-
blicznosci i wszyscy chetnie $piewali,
zresztg calkiem niezla angielszczyzna.
Jeszcze przed koncertem, w kolejce po
napoje, uslyszatem, jak jaki§ mezczyzna
poprosit swoja towarzyszke o tlumacze-
nie sfowa ,brakujacy”. Kobieta zapytata
go o kontekst. Kiedy powiedzial polskie
zdanie, od razu stwierdzila: ,, missing”.
Znak czasu.

Wracajac do wystepu, atmosfera najbar-
dziej zagescila sig, gdy ze sceny poplynat
hit ,,This World”. Ale réwniez na inne pio-
senki stuchacze reagowali entuzjastycznie.

Chyba najwiecej osob $piewalo refren do
»1 Wont Go For More”. Zastanawiatem
sie, skad publicznos¢ zgromadzona w Wy-
tworni tak dobrze zna wszystkie piosen-
ki. Czyzby wszyscy mieli plyty artystki?
Zapytatem o to po koncercie kilka 0sob.
Okazalo sie, ze wigkszo$¢ z nich nie miata
zadnej. Repertuar poznali z internetu.

Po wystepie mozna bylo kupi¢ pty-
ty, ale widzéw najwyrazniej odstraszaly
ceny, cho¢ wcale nie byty wyzsze od tych
w sklepach muzycznych. Najwyrazniej
nawet melomani rzadko tam zagladaja.
Kolejny znak czasu. Nic dziwnego, ze sto-
iska plytowe w supermarketach sg coraz
skromniejsze.

Ale troche krazkow sie sprzedato, bo
byta okazja, aby otrzymac na nich podpis
piosenkarki. Selah Sue najwyrazniej do-
brze czula sie w Lodzi. Ma w Polsce sporo
fanéw. Juz w czasie poprzedniego pobytu
sale koncertowe byly zapelnione. Wow-
czas prawie wszyscy znali piosenkarke
wylacznie z reklamy batonéw. Tymcza-
sem minely trzy lata, a Belgijka ma na
swoim koncie drugi longplay z udanymi
piosenkami i jest petna zapatu do dalszej

pracy.
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