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Problem stary jak piramidy

ie moge powiedzie¢, zeby pro-

blem ten nurtowat mnie szcze-

gélnie. Jednak dyskusje na ten
temat ustawicznie przewalajg si¢ przez
tamy czasopism i forow internetowych. Ile
jest wart sprzet, ktory kupujemy i ile musi,
jesli w ogole musi, kosztowac¢ dobry sprzet
hi-fi?

Moze zaczne od pytania, dlaczego ten
problem niezbyt mnie interesuje. Otdz ku-
puje po dlugim namysle i tylko te urzadze-
nia, ktdre uznaje za naprawde mi odpo-
wiadajace. Pod jakim$ wzgledem jesli nie
wyjatkowe, to przynajmniej wybitne. Ot6z
w takiej sytuacji kwestia niezbednego wy-
datku schodzi na drugi plan, bo decyzja
zostata podjeta wezesniej i dlugo przema-
cerowana. I, prawde powiedziawszy, do-
konuje tych zakupow rzadko. Ostatni
wzmacniacz nabylem chyba z dziesie¢ lat
temu.

Jednak tematyka ciagle wraca, wiec
moze i ja dodam swoje trzy gorsze do tego
koszyczka. Pisalem juz kiedys, ze ceny
sprzetu hi-fi wzrosly znacznie wyzej niz
ceny innych urzadzen trwatego uzytku, je-
8li pordwnywac ze szczesliwymi latami 70.
Whynika to z faktu, ze marki okreslane jako
hi-end zostaly zaliczone przez wspolczesny
nieco szalony rynek do débr luksusowych.
Dotyczy to zwlaszcza marek z pierwszych
stron kolorowych magazynéw (takich jak
nasz). Z kolei marki popularne albo sie
z rynku zwinely (Technics), albo wziety
sie za kompletng maséwke produkowang
w Chinach, ktéra nie moze konkurowac
z tak zwanymi legendami hi-endu. Do-
piero niedawno w kregach zblizonych do
koncernéw zorientowano sie, ze stereofo-
nia jeszcze dyszy i postanowiono nadgo-
ni¢ dystans do lideréw. Jednak najnowsze
superkonstrukcje Yamahy czy wiasnie
$wiezo reaktywowanego Technicsa maja
do odrobienia wiele strat moralnych, za-
nim na powrdt zacznie sie je stawia¢ obok
produktow Accuphasea czy chocby Lux-
mana. Dobre juz sa, ale stracily legende.

Poki co jestesmy skazani na marki, jesli
nawet nie wylacznie butikowe, to przynaj-
mniej nieskazone masowoscig. A z tego
wynikajg koszty. Czy jednak te koszty mu-
szg by¢ tak wysokie?

Cene w tym segmencie generujg dwie
rzeczy. Pierwsza to zastosowanie drogich
podzespolow off-shelf, branych od do-

stawcow zewnetrznych, produkujacych na
co dzien dla kosztochtonnych branz prze-
mystowych. Warto wspomnie¢ historie
gramofonu Rockport Technologies Sirius,
ktéry w latach 90. byl najdrozszym tego
typu urzadzeniem na $wiecie. Kosztowat
tyle, ze dopiero wspolczesne pomniki wy-
ceny, w rodzaju szczytowych Transroto-
réw czy Clearaudio, s3 w stanie to przebic.
Rockport w pewnym momencie zaprze-
stal produkcji swego gramofonu informu-
jac, ze byla ona nieoptacalna. Czyli koszt
wyprodukowania nie zwracal si¢ w zaiste
straszliwej cenie sprzedazy, mimo tego, ze
byla straszliwa. Co bylo przyczyng? Otoz
na przyklad elementy systemu préznio-
wej stabilizacji plyty zamawiano w firmie,
ktora produkowata akurat na zamoéwienie
NASA i ten drobiazg na polce w magazy-
nie kosztowal - juz nie pamietam - kilka-
nascie albo kilkadziesiat tysiecy dolardw.
Tak wyglada konsekwentna realizacja
zasady ,,cost no object” i to jest uczciwe,
cho¢ - jak wida¢ — nie gwarantuje sukcesu
finansowego. Jednak zgodzmy sie, ze takie
szalenistwa produkcyjne nawet w high-en-
dzie zdarzaja sie¢ rzadko.

Drugie zrédlo wysokich kosztow lezy
w polityce sprzedazy. W istocie na podsta-
wie wlasnych obserwacji moge stwierdzi¢,
ze niemal wszystkie najdrozsze urzadzenia
hi-fi majg koszt materiatowy rzedu kilku
tysiecy ztotych. Gora dziesie¢ tysiecy. To sa
$rodki wydatkowane na zewnatrz, jesli nie
uwzgledni si¢ kosztu prac projektowych
oraz wykonawstwa w fabryce producen-
ta. Pewnym uzasadnieniem bardzo wy-
sokiej ceny wielu obecnie wytwarzanych
urzadzen jest ogromna pieczolowitos¢
wykonczenia obudéw. Trzeba podkreslic,
ze jeszcze dwadziescia lat temu nikomu sie
nie $nito o takim cyzelowaniu detali kon-
strukcyjnych. Obudowy, ktdrych precyzje
mozna krytykowac tylko pod mikrosko-
pem, to dorobek hi-endu ostatnich lat,
pokazanie, na co idg pienigdze. To, plus
bizuteria w postaci najdrozszych termi-
nali przylaczeniowych, wnetrza uporzad-
kowane jak w symulacji komputerowej
(i o wysmakowanej kolorystyce!), uzycie
rzadkich materiatéw wykonczeniowych
oraz zwykle wysoka masa, to cechy wspot-
czesnego hi-endu. Znamienne, Ze nie
ma to zwykle wiele wspolnego z jakoscia
brzmienia, ktora to jakos¢ uzyskuje sie ra-

czej w obrebie tych wspomnianych weze-
$niej kilku tysiecy ztotych. Po prostu, do-
bre podzespoty kosztuja tyle, ile kosztuja.
Wiecej, jedli produkgja jest zupelnie jed-
nostkowa. Przyznaje, drugie tyle kosztuje
dobry projektant. Reszta to skutek wyso-
kich marz sprzedazy (dlatego niektore fir-
my, cheac zachowad niskie ceny, sprzedaja
tylko bezposrednio, jak brytyjska NVA)
oraz konieczno$¢ narzucona plytkoscia
rynku. Jesli producent chce sie utrzymac
z wykonywania bardzo dobrego sprzetu
hi-fi, musi sprzedawa¢ go drogo, bo wy-
sokos¢ sprzedazy nie zwiekszy sie zbytnio,
jesli produkt bedzie np. o polowe tanszy.
Te rzeczy wyliczaja specjalisci, nazywa sie
to ,pozycjonowaniem produktu w okre-
Slonym segmencie rynku” W charakte-
rze skutku ubocznego wychowano sobie
klientéw, ktorzy nie kupia sprzetu, jesli
bedzie zbyt tani. Dla nich bedzie wtedy
niedostatecznie dobry. Taki mechanizm
napedza sie sam.

Co robi¢ w tej sytuacji? Coz, jest Zle i do-
brze, czyli dialektyka. Zle, bo drogo. Do-
brze, bo wciaz produkuje si¢ duzo napraw-
de porzadnie zaprojektowanego i skon-
struowanego sprzetu, ktory potrafi zagra¢
bosko, tylko czesto kosztuje nieproporcjo-
nalnie drogo. Mozna zatem albo kupowa¢
urzadzenia z drugiej reki (klocki zbyt wy-
soko wycenione zwykle sporo traca w se-
cond-handzie), albo polowa¢ na rodzynki.
Po prostu, sg producenci, ktdrzy nie czujg
sie zbyt dobrze w tak zwanej konkurencji
cenowej, bo wola konkurowa¢ jakoscia,
a zycie (jak to si¢ mowi) jeszcze ich nie na-
uczylo. Sg tez firmy, ktére dopiero wkra-
czajg na rynek i za jakis czas beda drogie,
ale na razie jeszcze nie s, natomiast juz
maja Swietne produkty. I jesli ma si¢ ambi-
¢je skomponowania bardzo dobrze graja-
cego zestawu, a nie chce sie (lub nie moze)
wydawaé na to réwnowartosci domku
pod Warszawg, to takie propozycje warto
wyszukiwac i nie martwi¢ sie tak zwang
odsprzedawalnoscig.

Przyjmijmy, ze zaden drogi, wysokiej
klasy klocek i tak nie da si¢ sprzeda¢ po
kilku latach drozej niz za p6t ceny. Czy nie
lepiej wiec kupi¢ co$, co by¢ moze ,,sprze-
da si¢” tylko za jedna trzecig ceny, ale wca-
le nie bedziemy tego chcieli odsprzedawac,
bo kosztowalo przyzwoicie, a gra pigknie?
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