Niskie ceny

Kilka lat temu kupowatem od goralki skarpety. Pytam:
czy one dobre, mocne? Dobre, dobre, tydzienn mozna
chodzi¢. Ale jak tydzien, to mi wystarczy jedna para; po
co kilka? Na to kobieta: a to zalezy, jak sie chodzi.

Bo jak szybko i duzo, to i w dzien sie zedrg. Lekko poruszony

mowie: babciu, to wy mi tutaj gowno sprzedajecie...
Zachuszczona kramarka wcale sie nie zdenerwowata.
Ze stoickim spokojem, kiwajgc palcem jak na uczniaka,

skwitowata: gowno, ale tanio!

rzy okazji pisania testu odtwarzacza
PMark Levinson dopadta mnie mysl,
z gatunku drazacych zwoje przed za-
$nigciem i po przebudzeniu. Jak to jest, ze
koncern pelng geba nasyca rynek takimi
zbytkami? Do tego Harman ma jeszcze
w menu glo$niki Revel, a i podstawowa
cze$¢ katalogu to wcale nie material na
promocje w Lidlu. Najwyzsze modele
JBL-a nadal kosztuja tyle co przyzwoity
samochdd, a i é§rodek cennika to nie zer
dla skner. Raczej propozycja dla stabilnej
klasy $redniej, w amerykanskim wydaniu,
z dochodami pozwalajacymi spokojnie
patrze¢ w przysztos¢. Tymczasem kryzys
szaleje, a banki zbiednialy tak, ze az tzy sie
cisna. Instytucje finansowe wyciagaja reke
po jalmuzne, a wspomniana klasa $red-
nia wymiera jak ocieplone klimatem biate
niedzwiedzie.

W tym czasie Harman spokojnie pro-
dukuje drogie zabawki i jako$ nie stychac,
zeby tonal.

Nie jestem specjalista od gietdowych
rankingéw, ale nie zdziwilbym sie, gdyby
sie okazalo, ze to obecnie najzdrowszy fi-
nansowo koncern. Najwyrazniej plynie
pod prad (jak wida¢ skutecznie) i specjali-
$ci od stupkow najpewniej zatamaliby rece
nad brakiem korporacyjnego ducha w jego
dzialaniach.

Przypominaja mi sie¢ rozmowy w Pol-
skim Radiu, kiedy przynositem jakas ply-
te ,,do puszczania’. ,,Panie Macku, pan tu
takie ambitne rzeczy przynosi, a my na
plejlistach mozemy mie¢ tylko hity”. Pa-
mietam te ,,hity” i jako Zywo kojarza mi si¢
z ofertg supermarketéw. Pelny system do
kina domowego w cenie duzego baku pali-
wa, dwa odtwarzacze DVD za karton fajek,
stuchawki konkurujgce o portfel klienta
z ,rodzinng paczky” paréwek i ,wysokiej

jako$ci” system mini w cenie jednego buta
znanej firmy. Jak tak dalej pojdzie, stanie-
my przed dylematem - napi¢ sie dzisiaj
dobrego trunku, czy wymieni¢ telewizor;
zje$¢ ,organiczng kielbase z domowym
chrzanem, czy jednak skusi¢ si¢ na 11-ka-
natowy amplituner?

Sita robocza w Chinach powoli staje
sie za droga, a Chifczycy sami inwestuja
w Afryce, bo tam jeszcze kto$ za garstke
manioku bedzie pracowaé osiem godzin
dziennie. Pomijam fakt, ze kupujac pro-
dukty robione tysigce kilometrow stad,
sami sobie fundujemy bezrobocie. Inna
sprawa, jak zrobione, ale to juz w obledzie
niskich cen nikogo nie obchodzi. A przy-
najmniej tak wynika z badan i do$wiad-
czen koncernow.

Kto te badania robi? Moje kolejne ulu-
bione instytucje — agencje. Agencja rdzni
sie od takiego, dajmy na to, fotografa, ze
zdjecie kosztuje u niej nie 1000 a 35000 zt.
W zamian dostajemy ,kreacj¢’, za ktora
stoi ,,pijar’;, ,,risercz’, ,,kontent” i ,,dewelop-
ment”. Zawsze $mialem sie z tego belkotu.
Na chlopski rozum wychodzito mi tez, ze
wyrzucanie pieniedzy na agencyjne bicie
piany zaprzecza idei pracowitego Japon-
czyka, ktory kiedys zalozyt rodzinng fir-
me i zaharowujac si¢ na $mier¢ zbudowat
$wiatowg marke. Odnosze tez wrazenie, ze
ten dorobek przezera stado biurw rysuja-
cych wykresy. O co jeszcze ten Japonczyk
walczyl? O jakos¢ i solidno$¢ produktu.
I'tak hasto ,,Made in Japan” z obelgi wyrosto
na synonim starannosci, zostawiajac z tylu
nawet Szwajcarie. Coraz wiecej ludzi wspo-
mina telewizory dzialajace dziesiatki lat
irados$¢ z kupienia ,wiezy” znanej firmy. Byt
to wydatek z gatunku strategicznych. Niby
drogo jak za ekologiczng energie, ale jako$
klienci byli i w rachunkach sie zgadzato.

zamiast ,,0d redakcji”

Jako$¢ dzisiejszej markowej produkcji
jest, jaka jest. Wole jej nie okre$lac Zolnier-
skimi sfowami, bo dotad mam w pamieci
nieslychang obraze, jaka wywotat test mi-
nisystemu AV. To byto ,,uderzenie w wize-
runek”. Czasopismo okazalo si¢ ,,niemia-
rodajne’, ale, jak wida¢, to koncern dzisiaj
tonie i calymi miasteczkami wyrzuca ludzi
na bruk. Miarodajny za$ okazal si¢ rynek.

Tymczasem z naszego podworka wie-
$ci calkiem inne. Od dawna nie stucham
dystrybutoréw, bo po informacji, ze ,tak
zle to jeszcze nie bylo” moge tylko poda¢
telefon do Caritasu. Naprawde, zal mi
ludzi, ktérzy sprzet importuja na zasa-
dzie mecenatu kultury. Z wielu placéwek
detalicznych plyng inne sygnaly. Sprzet
hi-fi sprzedaje si¢ coraz lepiej. Najwiek-
szym wzieciem cieszy sie segment 5000-
-15000 zt za klocek. Coraz wiecej ludzi
szuka akceptowalnej jakosci i zwyklej
rzetelnosci. Nie mowie tu wcale o audio-
filskich doznaniach, ale o zwyklej teskno-
cie za dobrze wygladajacym, eleganckim
produktem, wykonanym starannie z me-
talu i drewna, a nie podlego, plastikowego
wtrysku i odpadéw z produkcji mebli. Jak
sadze, sprzet to tylko wierzchotek gory lo-
dowej, bo na kazdym kroku rosng firmy
oferujgce porzadne (czytaj: luksusowe)
przedmioty codziennego uzytku. I nie sg
to wcale zlote zegarki czy zapalniczki.
W zalewie tandety powstaje nowy sposdb
konsumpcji. Kupuj mniej, ale lepiej.

Tymczasem koncerny nadal planuja, ze
sprzedadza w kraju takim jak Polska mi-
liony telewizoréw. Chyba emerytom i bez-
robotnym, bo w wielu domach stojg juz
czesto po dwa plaskie ekrany. I co z nimi
zrobi¢? Wyrzuci¢? Wywiez¢é na dziatke?
A skoro trzeba bedzie wyprodukowaé
»dobra luksusowe” dla najbiedniejszych,
to trzeba ttuc coraz wigkszg tandete. Nie
chce by¢ znowu zltym prorokiem, ale sto-
wo ,markowy” moze juz niedtugo zmieni¢
swoje znaczenie. Budowania wizerunku
w dzisiejszych czasach juz nie zalatwi
glupkowata reklama w tak zwanych ,,ma-
sowych” mediach. Tym bardziej, Ze wspo-
mniane agencje licza wylacznie koszt
dotarcia. Do kogo i w jakim celu, to juz
kwestia drugorzedna. Wizerunek buduje
sie juz nie produktem i opinig o nim, tylko
akcja dokarmiania psow w schroniskach.

Nie sadzg, by to zauwazyli kolejni wizjo-
nerzy. Do nich ta prawda dotrze dopiero,
kiedy stang z kwitkiem wypowiedzenia
przed drzwiami coraz mniej dumnego
wiezowca.

Maciej Stryjecki
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