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14 pazdziernika w warszawskim hotelu

Polonia Palace odbyta sie konferencja prasowa
firmy Marantz. Zaprezentowano na niej
najnowsze produkty i plany na przysztosc.

ego typu spotkania nie s3 niczym
niezwyklym, ale tym razem mozliwo$¢

pokazania nowych urzadzen nie byla
najwazniejsza. Prawdziwym powodem zor-
ganizowania tej konferencji bylo przejécie
marki pod skrzydta nowego dystrybutora.

Oficjalnie Marantz zmienit polskiego re-
prezentanta na poczatku pazdziernika. Od
razu ogloszono pelna gotowo$¢ serwisowa
i przedstawiono liste kilkudziesigciu auto-
ryzowanych sklepéw. Uruchomiono takze
strong internetowg po polsku.

Na poczatku skupiono si¢ na statysty-
kach sprzedazy. Ciekawie wyglada sytu-
acja Polski na tle innych krajow europej-
skich. Podobno kryzys nas nie dotknal,
ale stupki obrazujace procentowy udzial
poszczegolnych krajow w iloéci sprzeda-
nych urzadzen Marantza pokazywaly co$
innego. W ostatnim roku bylo to tylko
2,1 %. Ambicje firmy sa wigksze, dlate-
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Ken Ishiwata

8 rozdaje autografy
na ptytach wydanych
przez Marantza.

go konferencje potraktowano bardzo po-
waznie.

Specjalnie na te okazje do Warszawy
przyjechal Ken Ishiwata. Przed rozpocze-
ciem prezentacji skorzystatem z mozliwosci
zadania mu kilku pytan i rozwiania watpli-
wosci na temat relacji miedzy Marantzem
a Denonem. Obie firmy naleza do koncer-
nu D&M, podobnie jak McIntosh i Boston
Acoustics. Odbiorcy moga sie zastanawia¢,
czy produkty obu marek nie stajg si¢ takie
same. Ishiwata odpowiedzial, ze zdecydo-
wanie nie. Wszystkie marki w ramach hol-
dingu dzialaja niezaleznie, a ich dzialy pro-
jektowo-badawcze nie sg ze soba powigzane.
Istnieje jednak centralna jednostka, w ktorej
powstaja podstawowe podzespoly wykorzy-
stywane pozniej przez trzy firmy (Boston
Acoustics, jako producent kolumn, rzadko
korzysta z tej pomocy). Jezeli na przyklad
kilka firm zglasza zapotrzebowanie na trans-

port do odtwarzaczy CD, zlecenie trafia do
centralnego dzialu projektowego. Po jego
opracowaniu kazda firma moze korzysta¢
z gotowego podzespotu. Nie mowimy jednak
o projektowaniu catego odtwarzacza. Inzy-
nierowie w centralnym dziale projektowym
zajmujg si¢ tylko podstawowymi elementa-
mi. Reszta jest w rekach konstruktoréw Ma-
rantza, Denona lub McIntosha. Dzieki temu
zachowano charakter kazdej z firm. Nie ma
mozliwosci, aby cate wnetrza odpowiadaja-
cych sobie urzadzen Denona i Marantza byly
takie same. Obie marki maja rywalizowac ze
soba w coraz mniejszym stopniu dzieki moc-
niejszemu podzialowi obowigzkéw. Denon
ma pojs¢ bardziej w strone kina domowego,
a Marantz — w kierunku stereo.

Swoja cze$¢ prezentacji Ken Ishiwata za-
czat od podrdzy w czasie. Historia zaczela
sie w 1948 roku, kiedy na rynku pojawity sie
pierwsze plyty LP. Cztery lata p6zniej Saul B.
Marantz zatozyt wlasna firme i zaprezentowat
swoj pierwszy produkt — przedwzmacniacz
Consolette. Aby przenie$¢ uczestnikow spo-
tkania w tamte czasy, Ishiwata siegnat po na-
granie z 1956 roku. Nie wiem, co doktadnie
miat udowodni¢ odstuch na systemie KI Pearl
Lite polaczonym z monitorami Boston Acou-
stics, ale mnie sklonit do wniosku, Ze technika
nagraniowa byla w tamtych czasach niewiele
gorsza niz obecnie. Brzmieniu niczego nie
brakowato. Pojawila si¢ nawet romantyczna
otoczka, ktdrg kojarzymy ze wzmacniaczami
lampowymi i glo$nikami z najlepszych lat
BBC. Stuchajac takiego nagrania, nietrudno
sobie wyobrazi¢, dlaczego Saul Marantz po-
szed! za ciosem i zaprojektowat przedwzmac-
niacz 7C, koncéwke mocy 8 i monobloki 9.
Takie nazewnictwo przetrwalo zreszta do
dzi$, a wskazniki wychylowe umieszczone
w podswietlanych okienkach staly si¢ jednym
ze znakow rozpoznawczych firmy.

Kiedy w 1980 roku Marantz zostal przeje-
ty przez Philipsa, w historii japonskiej firmy
rozpoczal si¢ nowy rozdzial. Ken Ishiwata
zapamietal pierwszg wizyte Holendrow. Naj-



wiekszym problemem bylo dla nich to, ze
Japoriczyk nie mial przypisanego oficjalnie
stanowiska. Ludziom pracujagcym w wiel-
kim koncernie nie miescito si¢ to w gtowach;
trzeba bylo mu nada¢ jaka$ funkcje. Zapytali
wiec, czym si¢ zajmuje. Gdy odpowiedziat,
wcigz nie wiedzieli, jaki tytul z korporacyj-
nej hierarchii mu przydzieli¢. Kazdy przeciez
musial by¢ menadzerem albo mlodszym/
starszym zastgpca innego menadzera. Po-
niewaz Ishiwata wykonywat wiele réznych
zadan, znalezienie dla niego tytulu do wy-
drukowania na wizytéwce przeroslo pra-
cownikow Philipsa. Wynajeli wigc zewnetrz-
ng agencje, ktéra po tygodniach haréwki
znalazla rozwigzanie. I tak sympatyczny Ja-

Wzmacniacz i odtwarzacz KI Pearl Lite
- jedne z najlepiej sprzedajacych si¢
produktow Marantza.

Wyktad Kena
Ishiwaty,\czyli
muzyczna podroz w ¢ , sie.

ponczyk zostal mianowany ambasadorem
marki, a jego dokumenty wreszcie mozna
byto wsuna¢ do odpowiedniej szufladki.

Historia ta nie jest zupelnie bez znaczenia.
Pan Ishiwata traktowal ja dos¢ powaznie
mowiac, ze uzmyslawia, jak duze przeobra-
zenia musial przejs¢ Marantz. Sposob, w jaki
dzi$ funkcjonuje, narodzit si¢ wtasnie za cza-
séw Philipsa.

W kontekscie powyzszego nikogo nie
zdziwila prezentacja rynkowych trendow
i planéw na przyszio$¢. Sposob projekto-
wania urzadzen i strategia rozwoju zostata
przedstawiona na wykresach tak skompli-
kowanych, ze nie chciatbym by¢ z nich prze-
pytywany na egzaminie dyplomowym. Naj-
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systemu 15 - odtwarzacz CD i wzmacniacz
zintegrowany w cenie 8995 zl kazdy. Dla
mniej zamoznych amatordw stereo przygo-
towano komplet 6004. Wzmacniacz pozba-
wiono ukladéw scalonych, zastepujac je ele-
mentami dyskretnymi. Zrédto wyposazono
w nowy tryb pracy Audio EX, gniazdo USB,
dyskretny wzmacniacz stuchawkowy, obwo-
dy HDAM i HDAM-SA2 oraz przetwornik
c/a Cirrus Logic CS4398. Cene¢ kazdego
ustalono na 2195 zk.

Do malych urzadzen z serii Melody do-
taczy amplituner z odtwarzaczem Blu-ray.
M-ER803 bedzie kosztowal az 4495 zl, ale
wyglada na to, ze wiele potrafi. Jesli cho-
dzi o odtwarzanie plikéw, Marantz wyraz-
nie skupia si¢ na funkcji Air Play. Jedyny
w ofercie odtwarzacz sieciowy potrafi jednak
przesyta¢ pliki z komputera lub dysku NAS.
Nalezy doda¢, ze méwimy tu gléwnie o for-
matach bezstratnych.

Zaprezentowane przez Marantza po-
mysly i produkty nie sg rewolucyjne, ale

Limitowane
»pietnastki” z zewnatrz
nie rozniq si¢ od podstawowej
wersji. Zmienito si¢ wnetrze.

Nowosci z linii budzetowej — wzmacniacz
PM6004 i odtwarzacz CD6004.

lepiej rozwijajace sie produkty to urzadzenia
z serii Melody, najnowsze amplitunery AV,
elementy systemu KI Pearl Lite, wszystkie
modele przeznaczone do wspdlpracy z iPo-
dem oraz sieciowy odtwarzacz NA7004,
ktéry wyraznie hamuje popyt na odtwarza-
cze CD. W zwiazku z tym Japonczycy chca
wprowadza¢ coraz wigcej urzadzen umozli-
wiajacych stuchanie plikow.

Audiofiléw najbardziej zainteresuja dwie
nowoéci. Pierwsza to limitowana wersja

w branzy hi-fi chyba nikt czego$ takiego
nie oczekuje. Nastawienie si¢ na odtwa-
rzanie plikow dawno przestalo by¢ po-
strzegane jako kontrowersja. Dobrze, ze
firma wprowadza te wszystkie unowocze-
$nienia nie tylko w kinowych amplitune-
rach, ale takze w urzadzeniach dwukana-
fowych.

Sposob prowadzenia prezentacji przez
Kena Ishiwate dawat do zrozumienia, ze
najwazniejszymi modelami s3 dla niego
wiasnie wzmacniacze i odtwarzacze z li-
mitowanej serii 15 S2, KI Pearl Lite i 6004.
Stereo wrocito na dobre. M
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